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Kampagnhe
Patienten und
Betroffene
sprechen uber
ihre Erfahrungen
mit der Krebs-
erkrankung.
#talkabout-
cancer ist eine
starke Aware-
nesskampagne.

Laut uber Krebs sprechen

Bei der Awarenesskampagne #talkaboutcancer steht
die Perspekitve Betroffener und Angehdoriger im Fokus.

eee Von Georg Sander

WIEN. ,Wir sprechen iiber
Krebs. Laut”, erkldrt Martina
Hagspiel, Griinderin des Vereins
JKurvenkratzer — InfluCancer”.
Mit dem Portal kurvenkratzer.
at und mittels der Kampagne
#talkaboutcancer soll das er-
reicht werden. Hagspiel war
selbst vor einigen Jahren mit ei-
ner Krebsdiagnose und dem wei-
teren Behandlungsverlauf kon-
frontiert. Es sollen Geschichten
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gesammelt werden, Erfahrun-
gen geschildert und die emoti-
onalen Aspekte der Erkrankung
aufgezeigt werden.

Patienten fiir Patienten

.Bel uns beantworten Patienten,
deren Angehérige und medizini-
sches Personal in kurzen Videos
je sechs bis neun Fragen. Unsere
Interviewpartner erzdhlen dabei
von ihren Erfahrungen, Sicht-
weisen, ihren Ressourcen und
Losungsideen”, fihrt Hagspiel

aus. Die Initiative ,Kurvenkrat-
zer — InfluCancer” wird tber
Medienpartner im Rahmen ei-
ner grofi angelegten Awareness-
Kampagne im Werbewert von
tiber 500.000 € vermarktet.

Im Beirat sind Richard Mau-
erlechner (weekend Magazin),
Paul Leitenmiiller (Opinion
Leaders Network), Gebhard Au-
gendopler (ecoduna AG), Bernd
Bartosek (Bartosek Projektbe-
treuung), Martina Denich-Kobu-
la und Ulrich Miiller-Uri.
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